
Plan de estudios 
Licࡳ Mercadotecnia
1erࡳ Cuatrimestre
 Fʠȥdaȟeȥʋȶɽ de Adȟiȥiɽʋɭaciȷȥ ࡨ
 Meʋȶdȶȍȶgǭa de ȍa Iȥʽeɽʋigaciȷȥ ࡨ
 Peȥɽaȟieȥʋȶ Aȥaȍǭʋicȶ ˊ Tȶȟa de Deciɽiȷȥ ࡨ
Maʋeȟáʋicaɽ Aɢȍicadaɽ eȥ ȍȶɽ Negȶciȶɽ ࡨ
Iȥʋɭȶdʠcciȷȥ a ȍa Meɭcadȶʋecȥia ࡨ
 

2oࡳ Cuatrimestre
Adȟiȥiɽʋɭaciȷȥ Oɭgaȥi˖aciȶȥaȍࡨ
Tecȥȶȍȶgǭa ɢaɭa ȍa Geɽʋiȷȥ Oɭgaȥi˖aciȶȥaȍࡨ
Baɽeɽ Cȶȥʋabȍeɽ ɢaɭa ȍȶɽ Negȶciȶɽࡨ
 Cȶȟʠȥicaciȷȥ ˊ Pʠbȍicidad ࡨ
Iȥʽeɽʋigaciȷȥ de Meɭcadȶɽࡨ

3erࡳ Cuatrimestre
 Eɽʋadǭɽʋica ɢaɭa eȍ Aȥáȍiɽiɽ Ecȶȥȷȟicȶ Fiȥaȥcieɭȶࡨ
 Deɭechȶ Labȶɭaȍࡨ
 Pȍaȥ de Veȥʋaɽࡨ
 Caȟɢaȵa Pʠbȍiciʋaɭiaࡨ
Iȥfȶɭȟáʋica Aɢȍicada a ȍa Meɭcadȶʋecȥiaࡨ

RࡳVࡳOࡳEࠃ0ࠈ0ࠇ00ࠁ ࡳ

4oࡳ Cuatrimestre
Aȥáȍiɽiɽ Micɭȶecȶȥȷȟicȶࡨ
Mȶdeȍȶɽ de Negȶciȶɽࡨ
 Pȍaȥ Pʠbȍiciʋaɭiȶ Oɭgaȥi˖aciȶȥaȍࡨ
Eɽʋɭaʋegiaɽ de Maɭȇeʋiȥg Digiʋaȍࡨ
 Maɭȇeʋiȥg Eȟȶciȶȥaȍࡨ

Cuatrimestre ࡳoࠆ
 Eȟɢɭeȥdiȟieȥʋȶ de Iȥȥȶʽaciȷȥ ɢaɭa eȍ Deɽaɭɭȶȍȍȶ ࡨ
 Técȥicaɽ ˊ Eɽʋɭaʋegiaɽ de Veȥʋaɽ ࡨ
 Pȍaȥ de Meɭcadȶʋecȥia ࡨ
 Meɭcadȶʋecȥia Iȥʋeɭȥaciȶȥaȍ ࡨ
Iȥʋɭȶdʠcciȷȥ a ȍa Leȥgʠa Eˉʋɭaȥǿeɭa ࡨ

5oࡳ Cuatrimestre
Aȥáȍiɽiɽ Macɭȶecȶȥȷȟicȶࡨ
Deɽaɭɭȶȍȍȶ de Maɭcaɽࡨ
Cɭeaʋiʽidad de Iȥȥȶʽaciȷȥ Paɭa eȍ Deɽaɭɭȶȍȍȶ de Negȶciȶɽࡨ
Eɽʋɭaʋegiaɽ de Cȶȟeɭciaȍi˖aciȷȥࡨ
 Diɽeȵȶ de Nʠeʽȶɽ Pɭȶdʠcʋȶɽࡨ
 

Cuatrimestre ࡳoࠅ
Lideɭa˖gȶ Oɭgaȥi˖aciȶȥaȍࡨ
Maɭcȶ Legaȍ eȥ Meɭcadȶʋecȥiaࡨ
Meɭcadȶʋecȥia Iȥʋegɭaȍ De Pɭȶdʠcʋȶɽ ˊ Seɭʽiciȶɽࡨ
Meɭcadȶʋecȥia Sȶciaȍ ˊ de Seɭʽiciȶɽࡨ
Eɽʋɭaʋegia de Pɭeciȶɽࡨ
  

Cuatrimestre ࡳoࠇ
Eɽʋɭaʋegia de Iȥȥȶʽaciȷȥ Tecȥȶȍȷgica ࡨ
Pɭȶˊecʋȶɽ de Iȥʽeɽʋigaciȷȥ eȥ ȍȶɽ Negȶciȶɽ ࡨ
Eɽʋɭaʋegia de Cȶȟɢeʋiʋiʽidad ࡨ
Teȥdeȥciaɽ Diɽciɢȍiȥaɭeɽ ࡨ
Iȥgȍéɽ ɢaɭa ȍȶɽ Negȶciȶɽ  I ࡨ

 

Cuatrimestre ࡳoࠈ
 Reɽɢȶȥɽabiȍidad Sȶciaȍ ࡨ
 Seȟiȥaɭiȶ de Teɽiɽ ࡨ
 Pȍaȥ Eɽʋɭaʋégicȶ de Mediȶɽ ࡨ
 Deɭechȶ Cȶɭɢȶɭaʋiʽȶ ࡨ
Iȥgȍéɽ ɢaɭa ȍȶɽ Negȶciȶɽ II ࡨ
 


