Colegio Tecnoldégico

Plan de estudios
Lic. Mercadotecnia R.V.0.E. 20080904

1er. Cuatrimestre

- Fundamentos de Administracion

- Metodologia de la Investigacion

- Pensamiento Analitico y Toma de Decision
- Matematicas Aplicadas en los Negocios

- Introduccion a la Mercadotecnia

40. Cuatrimestre

-Analisis Microeconomico
-Modelos de Negocios

-Plan Publicitario Organizacional
-Estrategias de Marketing Digital
-Marketing Emocional

70. Cuatrimestre

- Emprendimiento de Innovacion para el Desarrollo
- Técnicas y Estrategias de Ventas

- Plan de Mercadotecnia

- Mercadotecnia Internacional

- Introduccion a la Lengua Extranjera

20. Cuatrimestre

-Administracion Organizacional
-Tecnologia para la Gestion Organizacional
-Bases Contables para los Negocios

- Comunicacion y Publicidad

-Investigacion de Mercados

50. Cuatrimestre

-Analisis Macroeconomico

-Desarrollo de Marcas

-Creatividad de Innovacion Para el Desarrollo de Negocios
-Estrategias de Comercializacion

-Diseno de Nuevos Productos

80. Cuatrimestre

- Estrategia de Innovacion Tecnologica

- Proyectos de Investigacion en los Negocios
- Estrategia de Competitividad

- Tendencias Disciplinares

- Inglés para los Negocios |
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3er. Cuatrimestre

-Estadistica para el Analisis Economico Financiero
-Derecho Laboral

-Plan de Ventas

-Campana Publicitaria

-Informatica Aplicada a la Mercadotecnia

60. Cuatrimestre

-Liderazgo Organizacional

-Marco Legal en Mercadotecnia

-Mercadotecnia Integral De Productos y Servicios
-Mercadotecnia Social y de Servicios

-Estrategia de Precios

90. Cuatrimestre

- Responsabilidad Social

- Seminario de Tesis

- Plan Estratégico de Medios
- Derecho Corporativo

- Inglés para los Negocios |l



